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Marke Billerbeck
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Markenworkshop c I m a
Wie positionieren wir Billerbeck? n

= ,The City, that
never sleeps”

Markenworkshop c I m a
Wie positionieren wir Billerbeck? n

= The sleeping
City“
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Markenworkshop CI m a
Wie positionieren wir Billerbeck? n

= The City, that * -
can sleeps”

Markenworkshop CI ma
Eine Stadt als Marke verstehen! n

Heimat der

Ausgangsfrage:
Wer bin ich, wofiir Bi'seulc\',?"
stehe ich und wie
zeige ich das im 3
Wettbewerb der »MARKE

Standorte? BILLERBECK

und spdter ganz
pragmatisch:

Ist ,,Billerbeck -

Perle der

Bagmbgrge Versprechen: Eine Marke definiert eine Leistungserwartung an
weiterhin der das Produkt (hier die Stadt Billerbeck).
geeignete 5 Identifikation: Eine Marke wirkt als Markierung, die in ein
Stadtslogan: emotionales Netz von Werten und Normen

eingeflochten ist.

Verpflichtung: Der Markenkern fungiert als Leitbild und
Handlungsanweisung.

18.11.2016



Ablauf des Workshops

In vier Schritten zum Markenkern

18.11.2016

cima.

- Eigenbild
- AuBendarstellung

- Vergleich mit den
Nachbarstadten

Image von Billerbeck

- Herkunft
- Kompetenzen
- Charakter

Ablauf des Workshops

In vier Schritten zum Markenkern

Was zeichnet
Billerbeck aus?

- Welche Starken
und Besonderheiten
sollen Billerbeck
zukiinftig
auszeichnen?

Welche
Profilierungsansatze
gibt es?

Citymanagement Billerbeck

Markenkern
Billerbeck

- Profilscharfe

entsteht durch
Weglassen
(Prioritdtensetzung)

cima.

L ESET

- Eigenbild Billerbeck aus?

- AuBendarstellung

- Vergleich mit den
Nachbarstadten

- Herkunft
- Kompetenzen
- Charakter

Image von Billerbeck

- Welche Starken
und Besonderheiten
sollen Billerbeck
zukiinftig
auszeichnen?

Welche
Profilierungsansatze
gibt es?

- Profilscharfe

Citymanagement Billerbeck

Markenkern
Billerbeck

entsteht durch
Weglassen
(Priorititensetzung)




Image einer Stadt c a
Denken Sie an Hamburg! Im ]

Citymanagement Billerbeck

Reeperbahn

e
Grobe Frefheit N

1 — : 1
Fotos: Hamburg Marketing GmbH

Image einer Stadt CIma
Denken Sie an Rothenfels! n

Citymanagement Billerbeck

wahrscheinlich
klein

vielleicht hat die Stadt
einen netten
Marktplatz

Wolfgang Dirscherl/ pixelio.de

Christa Néhren/ pixelio.de
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Image einer Stadt
Suche nach der Marke

cima.

Citymanagement Billerbeck

,i, Haben wir keine spezifischen Assoziationen mit einer
Stadt, fiillen wir das Bild dieser Stadt mit subjektiven
'] Meinungen, zum Teil mit Vorurteilen und Unwissenheit
Heinsberg , aus.
siekt . = Somit stellt jede Stadt eine Marke dar: die Frage ist nur,

ob man diese strategisch nutzt oder dem Zufall tberl&sst.

= Heute sind wir auf der Suche nach der Marke Billerbeck.

|bb Ibbenbiiren

Voerde

Image von Billerbeck
Wofir steht Billerbeck?

... junge Stadt am Niederrhein

cima.

Citymanagement Billerbeck

¢

QOO
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Wettbewerbsanalyse c a
Minsterland - COE - Baumberge Im n

Citymanagement Billerbeck

(11 T Mansterland
—
o

.

Rosendahl
Billerbeck @

Coesfeld I
Liidinghausen E Ascheberg

ntegriertes ldndliches Entwicklungskonze
(ILEK) Region Baumberge
Region Beumbergs
Dit Baun
herge

weos. -~

\é\illitrtlz?kuerbsanalyse c I m a .

Citymanagement Billerbeck

v snsE

11.447 Einwohner

Perle der Baumberge

Staatlich anerkannter Erholungsort

billerbeck.de

Quelle Einwohner: it.nrw; Stichtag: 31.12.2014
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Wettbewerbsanalyse c I m a
Billerbeck | www.billerbeck.de n

Citymanagement Billerbeck

S START Bl

#Staatich anerka
Lo J

Perlen der Kultur & 3 Handel & Birger
Stadt Termine % Wirtschaft Service

Tourist-Information der Stadt
Billerbeck

Markt 1

48727 Billerbeck

Telefon 02543 / 73-15 oder -73
> Auf Karte anzeigen

Mit seiner
historischen  Altstadt
und seiner idyllischen

Lage inmitten der
> Route berechnen

Baumberge hat der
> E-Mail schicken

staatlich  anerkannte

Erholungsort K :
Billerbeck  viel 7 || i Offnungszeiten

Der Montag - Freitag

[ 8.00 - 12.30 Uhr
Montag - Mittwoch
13.30 - 17.00 Uhr
Donnerstag
13.30 - 18.00 Uhr

bieten.
imposante, weithin sichtbare Ludgerusdom und die wertvolle romanische
Johanniskirche, umgeben von historischen Speicherhduschen, pragen die
Innenstadt
Mitten durch die Stadt geht das Naturschutzgebiet Berkelaue und bietet
unseren Gasten hohe Aufenthaltsqualitat
Billerbeck hat sich als einer der
zusétzlich Mai - September
Freitag
14.00 - 17.00 Uhr

wenigen Orte den eigenen, so
interessanten  Charakter  des
typisch minsterlandischen

Landstadtchens erhalten,

Wettbewerbsanalyse
Ascheberg I m a n

Citymanagement Billerbeck

o8 s, E

15.044 Einwohner

B> Biirgerbus Ascheberg e.V. mit neuem Web-Auftritt

P
auns A

GEMEINDE ASCHEBERG ASCHEBERG MARKETING E.V.

Ascheberg - Herbern - Davensberg ASCHEBERG - HERBERN - DAVENSBERG

ascheberg.de

Quelle Einwohner: it.nrw; Stichtag: 31.12.2014



Wettbewerbsanalyse c I m a [

Ascheberg | www.ascheberg-tourismus.de

Citymanagement Billerbeck

ASCHEBERG MARKETING EV. <
.c et genen v syt cogeen Q
veo

n i Kontakt  Uberuns  ServiceQ Service

T
1 2[4 5 Unser aktuelles Gastgeberverzeichnis

Ascheberg Marketing Tourist Information  Gemeinde Ascheberg Veranstaltungen Onlinebuchung
Katharinenplatz 1 3 @] Hotel [7] Ferienwohung
59387 Ascheberg 4 10.11.2016 | Theaterabend - 12.11.2016 | 30. Davensberger
Tel: +49 (0)2593-6324 P'*Y schiner Scheitern mit Ringeinatz Kiinstier- und Hobbymarkt Anvelse
»." icht senden a3 11.11.2016
S 05.11.2016 | Wellness - Geschenke
“ o i 12.11.2016 | Spielzeugbasar Abretse

\é\éiglgﬁwerbsanalyse c I m a .

Citymanagement Billerbeck

« —— T TR ks

,‘*‘
o EER
b . COESFELD

l‘! ‘z‘:ﬂ

35.923 Einwohner

et s Mirmsch . Noramaer 3016, o 1409 00 i dae
e oz, mebersrate

STADT mEI a I'lhll

coesfeld.de COESFELD

Quelle Einwohner: it.nrw; Stichtag: 31.12.2014
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Wettbewerbsanalyse c a
Coesfeld| www.coesfeld.de I m |

Citymanagement Billerbeck

Impressum | Datenschutz

m E E Startseite Blrgerservice Bildung & Kultur Tourismus Gesundheit & Soziales Wirtschaft & Bauen |
STADT

COESFELD  #/ e
Willkommen im Westmunsterland, in den Baumbergen!

In Nachbarschaft zum Oberzentrum Mnster, den Niederlanden und dem Naturpark Hohe
Mark, liegt harmonisch in die Landschaft eingebettet, das Westmansterland. Es ist ideal far

Suchen  ausgedehnte Radtouren und erholsamen Urlaub

Mit dem Coesfelder Berg liegt ein Teil des Stadtgebiets in den Baumbergen. Die

v ot B TR W
Nachbarorten Billerbeck, Havixbeck, Nottuln und Rosendahl im Zusammenschluss

Willkommen! Baumberge-Touristik (¥ www.baumberge.com ). Dachverband ist der Mansterland e.V. (»

www.mue and.com ).
Stadtrundgange

Coesfeld ist als Dienstleistungs- und Einkaufsstadt bekannt und hat ein hervorragendes
Radwandern Angebot an Kunst, Kultur und Sport zu bieten. Zum Beispiel laden das Konzert Theater

Coesfeld, der attraktive Golfplatz oder das Glasmuseum ein. Ein Bummel durch die attraktive o AQ
Wandern Innenstadt, eine Wanderung entlang des Kreuzweges oder eine Radtour bringen (hnen die

und ihre g naher.

Ballonfahrt

Coesfeld bietet Ihnen eine grofie Auswahl verschiedener Ubernachtungsmaglichkeiten. Von Hotels Gber Gasthofe, Ferienhauser bzw,
Club-Angebote gen bis hin zu Grupp Camping- und Wohnmobilsteliplstzen.
Obernachten Suchen Sie sich im linken Mend die fur Sie passende Rubrik oder Pauschale aus und rufen Sie uns an, Tel. 02541/939-1067 oder

schreiben Sie uns eine Email & info(at)coesfeld.de. Wir helfen Ihnen gerne weiter!

Gastronomie
V.

Stadtmarketing Verein Coesfeld & Partne

Coesfeld-Filme Markt 8
48653 Coesfeld
Service Tel: 02541/939-1067

Fax: 02541/939-4009

Wettbewerbsanalyse
Dilmen | www.duelmen.de CI ma n

Citymanagement Billerbeck

€ . po—— CHAL— A we a0z R

|
|

STAGTOOLMEN

45.903 Einwohner

| T —prre oo wempy g e py e

Lotztor und Rosen fox
saat or
ot QnsTuEAT: &
um vartl e nun Favewere ud [ et R
!
Kontakt

D

Alle!]

Dilmen Marketing e.V.

duelmen.de STADT DULMEN

Quelle Einwohner: it.nrw; Stichtag: 31.12.2014
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Wettbewerbsanalyse
Dilmen | www.duelmen-marketing.de

cima.

Citymanagement Billerbeck

Diilmen: {3403

[ fiir Alle!
Marketing oY,

auf dem Dii Winter

Bel diesem Dilmener Winter (25.11.16 bis 04.01.17) wird es eine
Rodelhtte direkt an der Eisbahn geben, in der geschlemmt und
gefeiert werden kann. Firmen, Vereine und andere Gruppen haben
die Moglichkeit, Tische vorab bei uns zu reservieren - passend fiir
die néchste Weil oder fir einen v Abend mit
Freunden.

Weitere Informationen finden Sie hier...

Kontakt

Geschiftsstelle
Dolmen Marketing e.V.
Lodinghauser Str. 1a
48249 Diimen

Tel.: 02594 12345
Fax: 02594 12346

dueimen-marketing
Bdueimen.de

Offnungszeiten

Mo - Fr: 10:00 - 18:00 Uhr
Sa: 10:00 - 13:00 Uhr

Neuer Film fiir FreizeitGenieRer

i i Unterkinfte
Der Film der pi Dulmen ng eV, W Daitven =0
Vitalitdtszentrum DIE SAUNA INSEL, Freizeitbad dub, Freizeit- L stchen und buchedl
Center JOY'N US wurde zusammen mit Herrn Schreiber von der
Firma Schreiber-Sicherheit produziert.

Zum Film... Aktuelles

msgt?ei\liverbsanalyse c I m a .

Citymanagement Billerbeck

« [ G B -

HAVIXBECK

11.579 Einwohner

NS HAVIABECX WS

. P T pT———

Vielfaltig natdrlich

. TOURISTIK
havixbeck.de v
HAVIXBECK 1o
]
Quelle Einwohner: it.nrw; Stichtag: 31.12.2014 HAVIXBECK

11



18.11.2016

Wettbewerbsanalyse c I m a [

Havixbeck | www.havixbeck.de

Citymanagement Billerbeck

Suche aN@y Sl

HAVIXBECK

Erleben Sie Havixbeck mit uns... TOURISTIK

Wer das Munsterland und her m Besonderen de Baumberge-Regon
besuche, it fasznert von der Natur, der Landschaft, den Krchen, (L ]
Schibssern und Burgen. Wr, die hes leben, um deese Schanheten
wasen, se beschitzen und bewahren, méchten hnen dese
Besonderheten gerne M enem gewssen Stokz zegen und hessen Se
als unsere Gaste herzich wikommen. W freuen uns auf hren
Besuch

B

Das Buro der Touristik Havixbeck finden Sie direkt Im Rathaus.

Ihre Touristik Havixbeck

Germe stelen wr Thnen en Programem zusammen und beraten Se gerne zu alen Fragen rund
um Thren Auferthak. Mt unseren Topps lermen Se de Regon besser kennen. W stehen Thnen
mt Rat und Tat 2ur Sete. Rufen Se uns an und nutzen See unseren Vermitungsservicel

Das Team der Tourstk Havebeck

Wettbewerbsanalyse c I m a [

Lidinghausen

Citymanagement Billerbeck

[ M te 0=

23.921 Einwohner

Volkstrauertag 2016

Liidinghausen Marketing

-i&_l_‘n" Lﬁdinghausen. Das Liidinghaus

luedinghausen.de

Quelle Einwohner: it.nrw; Stichtag: 31.12.2014

12
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Wettbewerbsanalyse c I m a
Lidinghausen | www.luedinghausen-tourismus.de n

Citymanagement Billerbeck

Viel Griin
und 3 Wasser- Typisch Miinsterland.
burgen! Echt Liidinghausen.

Ein echtes Erlebnis:
Einkaufen in der
historischen Altstadt.

Start Stadtieben Sehenswertes Fahrradtour Zu Besuch Das Lisdinghaus LH Karte

Herzlich Willkommen!

Hier entsteht die neue Seite von Lidinghausen Marketing. Viele Informationen sind bereits hinterlegt, an einigen
Baustellen arbeiten wir noch. Sollten Sie etwas nicht finden oder Fragen haben, melden Sie sich bitte einfach!

\’\/l\éfgilisr/eirbsanalyse c I m a .

Citymanagement Billerbeck

a8 snsE

ocpete AAA | wmucmnse QW L]

14

9.677 Einwohner

GEMEINDE RATHAUS WIRTSCHAFT LEBEN TOURISMUS

[Schlossgemeinde]
Zusatzbezeichnung

www.nordkirchen.de

Quelle Einwohner: it.nrw; Stichtag: 31.12.2014

13
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Wettbewerbsanalyse . CI m a [

Nordkirchen | www.nordkirchen.de

Citymanagement Billerbeck

WIllKOMMEN B’Ei DER munrs INFORM'

» Zur Homepa, ederGememde Nordkln:he

7 \ T
T 58 -

SCHLOSS &  FREIZEIT & GASTRONOMIE & TICKET&  HEIRATEN
PARK ARRANGEMENTS ~ UBERNACHTUNGEN  SERVICE ZU JEDER ZEIT

WENN SIE NORDKIRCHEN MITSAMT DEM SCHLOSS "WESTFALISCHES VERSAILLES™ UND DEM
TYPISCH MUNSTERLANDISCHEN CHARME ERKUNDEN MGCHTEN, SIND SIE HIER GENAU
RlCHI'IG WIR ZF.IGEN IHNEN WIE A]TRAKTIV UND LBBISWERT DIE GDAEINDE

Wettbewerbsanalyse c I m a [

Nottuln

Citymanagement Billerbeck

¢ia pois M %8 a0 B

pt-M_aNOTIUL

19.390 Einwohner

Birgerservice A-Z

einfach lebenswert

‘ “wgNOTTULN
nottuln.de ey (g ©7fach lebenswert

Quelle Einwohner: it.nrw; Stichtag: 31.12.2014
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Wettbewerbsanalyse
Nottuln | www.nottuln.de

cima.

Pl _maOTIULY

jdsjoharm Gonrad Schiaun-Denkmalim historischen Orfskern

Burgerservice online
Gemeindeverwaltung

Politik - Rat & Ausschusse
Familie, Bildung & Soziales
Klimaschutz, Energie & Umwelt

Planen, Bauen & Wohnen

Wirtschaft & Arbeit L S - - 2
Tourismus

Stiftsgemeinde Nottuln  Aktiv & Erholen  Wandern Radwandern UnterkOnfte  Gastronomie
Stftsgemeinde Nottuin Tourismus in Nottuln und der Baumberge-Region

Wettbewerbsanalyse
Olfen

Citymanagement Billerbeck

Newsletter abonnleren

Kontakt

Zenwrale/
Baumberge-Touristik Nottuln
Stiftsplatz 7/8, 48301 Nottuln
Frau Krause

Frau Blom

Telefon: 02502- 942-0

E-Mail: touristiknottuln de

Aligemeine Offnungszeiten des
Rathauses

Mo. - Fr. 8.30 bis 12.30 Uhr

Mo. - Mi. 14,00 bis 16.00 Uhr

Do. 14.00 bis 18.00 Uhr

cima.

o Olfen

12.273 Einwohner

ein gutes Stiickchen
Miinsterland

Otfen Nuetl
775N .

= Olfen

ein gutes Stickchen Mansterland

olfen.de

Quelle Einwohner: it.nrw; Stichtag: 31.12.2014

SCHON, DASS SIE BEI UNS SIND.
WAS INTERESSIERT SIE AM MEISTEN?

@000

Citymanagement Billerbeck

Ao sOzE

p

Pt

18.11.2016
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Wettbewerbsanalyse c I m a [

Olfen | www.olfen.de

Citymanagement Billerbeck

‘.do}fen UNSERE STADT ~ RATHAUS & WIRTSCHAFT & FREIZEIT & TOURISMUS ~ MEDIEN p
o BURGERSERVICE BAUEN BILDUNG

SCHON, DASS SIE BEI UNS SIND.
WAS INTERESSIERT SIE AM MEISTEN?

Wettbewerbsanalyse c I m a [

Fazit

Citymanagement Billerbeck

= = # = keine Stadt der Region positioniert sich in besonderer Form
(,typische Stadt im Munsterland®)

= touristisches Profil:
« Ubereinstimmendes Profil: Aktiv- und Kultururlaub

« alle Stadte der Baumberge vermarkten Baumberge-Region,
aber unterschiedlich intensiv

_msg — - == | = vier von acht Stddten haben einen Slogan:
z l « ,Ein gutes Stiickchen Miinsterland“ (Olfen)

= < + einfach lebenswert (Nottuln)

e « Vielfaltig natirlich (Havixbeck)

« ,Eine - Fir alle* (Dilmen)

« auffallend anders: Website der Stadt Olfen

32
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Ablauf des Workshops

In vier Schritten zum Markenkern

cima.

Was zeichnet
X X o N
- Eigenbild Billerbeck aus?

- AuBendarstellung . Herkunft
- Vergleich mit den

- Kompetenzen

Nachbarstadten . Charakter

Image von Billerbeck

Markenkern Billerbeck
Zukunftsprofil

- Welche Starken
und Besonderheiten
sollen Billerbeck

Citymanagement Billerbeck

Markenkern
Billerbeck

- Profilscharfe
entsteht durch
Weglassen
(Prioritdtensetzung)

zukiinftig
auszeichnen?

Welche
Profilierungsansatze
gibt es?

33

cima.

Wir suchen das Charakteristische,
das Individuelle von Billerbeck.

Marketingfachleute sprechen
von der Markenpersonlichkeit.

Herkunft

Kompetenzen

Foto: blossey.eu

Citymanagement Billerbeck

Charakter

18.11.2016

17
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Mea:lzllj:f?kern Billerbeck CI m a .

Citymanagement Billerbeck

= Wo und was ist Billerbecks Ursprung?
= Worauf beruht der wirtschaftliche Erfolg?
= Welche Traditionen werden gelebt?

= Mit wem/ was identifizieren sich die Birger?

72 92

°\J

Markenkern Billerbeck CI m a n

Kompetenzen

Citymanagement Billerbeck

= Wofiir ist Billerbeck in der Region bekannt und was kann
es besser als die Nachbarkommunen?

= Warum wohnen Biirger gerne in Billerbeck?
= Weshalb kommen Géste nach Billerbeck?

= Worauf sind Billerbecker stolz?
? 9
[e]
(0]

trayadd B

18
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Markenkern Billerbeck CI m a n

Charakter

Citymanagement Billerbeck
= Was ist besonders an Billerbeck?

= Was zeichnet ,,den Billerbecker® aus?

= Was ist fiir Gaste besonders reizvoll?

&
& NETZWERK
| FLOCHTLINGSARBEI
£
e}

IN BILLERBECK o}

)
s

°\J

Markenkern Billerbeck CI m a n

Die Markenpersonlichkeit

Citymanagement Billerbeck

Bier lath am 26. D O
ubgens,

Herkunft

38
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Ablauf des Workshops

In vier Schritten zum Markenkern

cima.

- Eigenbild
- AuBendarstellung

- Vergleich mit den
Nachbarstadten

Image von Billerbeck

Was zeichnet
Billerbeck aus?

- Herkunft
- Kompetenzen

- Charakter

Profilierungsrichtungen

Perle der Baumberge

- Welche Starken

und Besonderheiten
sollen Billerbeck
zukiinftig
auszeichnen?

Welche
Profilierungsansatze
gibt es?

Citymanagement Billerbeck

Markenkern
Billerbeck

- Profilscharfe
entsteht durch
Weglassen

(Prioritdtensetzung)

39

cima.

Billerbeck: Perle der Baumberge.

= Teil des Minsterlandes, aber doch eine Besonderheit: Die waldreiche Hiigellandschaft
der Baumberge bietet Radtouristen, Wanderern und Reitern iiber die abwechslungs-
reiche Landschaft mit weiten Blicken hinaus kulturelle Vielfalt mit zahlreichen
Schléssern und Burgen. Zudem ist die Baumberge ist eine der traditionsreichsten
deutschen Steinbildhauer-Regionen. Und Billerbeck ist mit seiner ausgezeichneten
Gastronomie und seinen inhabergefiihrten Hotels der ideale Ausgangspunkt fiir den

Kurzurlaub.

18.11.2016
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Profilierungsrichtungen
Gemeinsam gktiv & CI ma [ |

Billerbeck: Gemeinsam aktiv.

= In Billerbeck gibt es ein ausgeprédgtes Gemeinschaftsgefiihl und ein auBergewohnlich
hohes ehrenamtliches Engagement. Zahlreiche Vereine und Initiativen setzen sich fiir
das Wohl der Bevolkerung, den Wohn- und Handelsstandort und eine gute
Gemeinschaft ein. Es wird vieles aufgefangen, wozu Stadt, Land und Bund in Zeiten
knapper Kassen nicht mehr in der Lage sind, und somit dafiir gesorgt, dass Billerbeck
ein zukunftstrachtiger Wohn-, Lebens- und Arbeitsort fiir Jung und Alt bleibt.

Profilierungsrichtungen CI m a
Wohnen in gewachsener Nachbarschaft n

Billerbeck: Wohnen in gewachsener Nachbarschaft.

= Billerbeck ist eine Stadt der kurzen Wege. Die Menschen kennen sich untereinander
und wissen, wo sie Hilfe bekommen oder wo ihre Hilfe gebraucht wird. Kinder kénnen
hier unbeschwert aufwachsen und sich gefahrlos zu Fuf oder mit dem Fahrrad
innerhalb der Stadt bewegen. Es herrscht eine positive soziale Kontrolle. Die Angebote
im rd. 30 km entfernten Oberzentrum Minster ergdnzen das Grundzentrum z.B. im
medizinischen oder kulturellen Bereich. In vielen Baugebieten aus den 1950er - 70er
Jahren findet ein Generationenwechsel statt; dieser wird z.B. durch das Regionale-
Projekt Wohnen mit (Mehr-)Wert positiv begleitet.

% Eine Schule fiir alle

en -
4020 . s 0
LS - 40 35
%
= SO dbiaten-
4235 - 423c

18.11.2016
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Profilierungsrichtungen CI m a
Das Landstadtchen im Minsterland n

Billerbeck: Das Landstadtchen im Miinsterland.

= Billerbeck bietet alles das, was man von einer Kleinstadt im Minsterland erwartet: ein
historischer Stadtkern mit giebelstédndigen Stadthdusern, kleine Gassen, ein von
kleinen Hausern eingerahmter Kirchhof. Dazu der weithin sichtbare Ludgerusdom, das
Wahrzeichen der Stadt. Man fiihlt sich wohl hier, man kennt sich. Und abseits der
Hektik der GroBstadt bietet Billerbeck kulturelle Vielfalt, individuelle Geschéafte und
Wohnen fiir jung und alt.

Profilierungsrichtungen
Ort der schonen Dinge CI ma L

Billerbeck: Ort der schonen Dinge.

= Galerien und individuelle Geschifte in den kleinen Gassen des historischen Stadtkerns,
Uiberregional beachtete Kunstausstellungen in billerbecks BAHNHOF, liebevoll gestaltete
Stadifeste wie den Kerzenscheinsamstag und eine hervorragende Gastronomie
machen Billerbeck interessant fuir Birger und Besucher. In Billerbeck hat man
verstanden, dass Lebensqualitdt Entdecken, Entspannen und GenieBen bedeutet. Dies
unterstreicht auch die hochwertig neu gestaltete FuBgéngerzone - die gute Stube der
Stadt.
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Profilierungsrichtungen c I m a
Stadt der Nachhaltigkeit. n

= Billerbeck: Stadt der Nachhaltigkeit.

In Billerbeck wird Wert auf Nachhaltigkeit gelegt, um auch kiinftigen Generationen
eine lebenswerte Stadt zu bieten. Mit der Aktion ,unplastic Billerbeck war man
bundesweit in den Medien und Vorbild fiir viele Stddte und Handelskonzerne. Die
Zertifizierung als Fairtrade-Stadt, das Projekt ,,Wohnen mit Mehrwert®, verschiedene
genossenschaftlich oder biirgerschaftlich getragene Projekte und der barrierefreie
Ausbau der Innenstadt spiegeln den tief verankerten Nachhaltigkeitsgedanken
ebenfalls wider. Innerhalb der Stadt werden viele Wege umweltfreundlich mit dem
Fahrrad zuriickgelegt.

Ablauf des Workshops CI ma m

In vier Schritten zum Markenkern

Citymanagement Billerbeck

L ESET Markenkern
Billerbeck aus? . Welche Stirken Billerbeck

und Besonderheiten N
- Herkunft sollen Billerbeck - Profilscharfe
- Kompetenzen entsteht durch

zukiinftig
- Charakter auszeichnen?

- Eigenbild
- AuBendarstellung
- Vergleich mit den

Nachbarstadten

Weglassen
(Prioritdtensetzung)

Welche
Profilierungsansatze
gibt es?

Image von Billerbeck
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